JOENSUUN TIEDEPUISTO ' i

Videoflame
viestin perille

Vieri
el san

>> Matti “Liekki” Lieskala tunnetaan oman alansa guruna, joka tuntee litkkuvan kuvan voiman.




- Liikkuvassa kuvassa on voimaa, vakuuttaa
Videoflamen yrittdjd Matti Lieskala.
Toteamuksensa tueksi hdn poimii alan tuoreen
tutkimuksen, jonka mukaan 67 prosenttia kyselyyn
vastanneista yritysten edustajista oli sitd mieltd,
ettd liikkuva kuva on paras tapa viilittdd viestid.

ideoflame on palvellut asiakkaitaan jo yli 20 vuotta. Plakkarissa
on lukematon méara yritysesittelyelokuvia, TV-mainoksia, koulu-
tuselokuvia, tuoteanimaatioita, tehdasesittelyjd, dokumenttielo-
kuvia ja TV-ohjelmia.
Matti Lieskalan mukaan asiakkaiden tarpeet ja toiveet ovat vuosien aikana
pysyneet samansuuntaisina; liilkkuvan kuvan voima mahdollistaa yhd mita
erilaisimpien asioiden esittdmisen. Sen sijaan tekniikassa on parissakymme-
nessd vuodessa tapahtunut rajuja muutoksia.

- Kun Viedeoflame vuonna 1989 toimi Kontiolahden Tietopesédkkeel-
14, firmassa ei ollut ainuttakaan tietokonetta. Ensimmainen huikea tekni-
nen edistysaskel oli, kun sain ostettua halvalla sahkdokirjoituskoneen, Lies-
kala naurahtaa.

Toki jo tuolloin Videoflamessa tystettiin muun muassa monenlaisia animaa-
tioita — nykymittapuun mukaan kasittdiméattoman tyoladsti. Liitkkuvan kuvan
voima tunnettiin, mutta tekniikka oli vasta lapsen kengissa.

- Sittemmin 1990-luvulla meille tuli ensimmdinen digitaalinen editoin-
tilaite. Se oli poikkeuksellisen edistyksellistd néilld seuduin. Muistelen, ettd
kokonaisuus maksoi noin 300 000 markkaa. Seuraavan sukupolven editti oli
puolen miljoonan markan investointi. Molemmat ovat joutaneet jo kaato-
paikalle. Sinne siirtoa odottavat myods VHS-laitteet.

Vaikka investoinnit tekniikkaan ovat olleet muhkeita, Lieskala ei silti har-
mittele tekniikan huimaa kehitystd - pdinvastoin. Riped tekninen kehitys on
vaikuttanut suotuisasti investointien tasoon. Tandan huipputehokkaan edi-
tointiyksikon tarvittavine ohjelmineen saa alle 15 000 eurolla.

Tyo puhuu puolestaan

Videoflamen asiakaskunnasta suurin osa tulee Itd-Suomen alueelta. Asiak-
kuuksia toki 16ytyy myds padkaupunkiseudulta. Pohjoiskarjalainen alan yritys
pdihittdd joustavuudessa ja palvelualttiudessa monet suuremmat kilpailijansa.

- Tyypillisid asiakkaitamme ovat kansainvalisilld markkinoilla toimivat yri-
tykset. Ndilld yrityksilld on luontevaa tarvetta yritysvideoille, erilaisille opas-
tusvideoille ja tuotelanseerauksille. Myds tuotekehityksessa videota hyddyn-
netaan onnistuneesti.

Videoflame tydllistda talld hetkelld 2,5 henkildd. Toimeksiannon sitd vaa-
tiessa lisdvoimia haetaan tutusta verkostosta.

Matti Lieskalaa voi syystd kuvailla alansa guruksi — mies tiedetdan ja tun-
netaan yrityspiireissd. Monet asiakkuudet ovat kestdneet vuodesta ja vuo-
sikymmenesté toiseen.

- Ty puhuu puolestaan, niinhédn tamaé kaiketi on mennyt, Lieskala apri-
koi ja myontad, ettd hédnelle kyse on enemmaénkin eldméntavasta kuin pel-
kasta leipatyosta.

Haastavia tilanteita

Videoflame operoi enimmaékseen kotimaassa, mutta vuosien varrelle on osu-
nut my6s useita ulkomaan kuvausmatkoja. Haastattelun hetkelld Lieskala
suunnittelee kaluston pakkaamista ja muutaman péivén reissua Norjaan.
Sielld tutulla yritysasiakkaalla on uusia kohteita kuvattavaksi.

Kun Matti Lieskala kertoo kuvaustilanteista vuosien varrelta, kuulijalle kéy
selvéksi, ettd kameran kanssa voi joutua mitd kummallisimpiin kohteisiin ja
tilanteisiin. Han kertoo esimerkiksi monet kerrat kiikkuneensa turvavéiden
varassa helikopterin kyydissd roudarinteippi valjaiden lukkoja varmistamassa.

Viime syksyné Lieskala ystévineen toteutti suuren unelmansa ja ajoi
moottoripydralld halki legendaarisen Route 66:n Chicagosta Santa Moni-
caan. Tuolta kolmen viikon matkalta mies tydstdd parhaillaan dokumenttia.

Tiedepuisto hyvid tukikohta

Videoflame muutti Joensuun Tiedepuistoon 2000-luvun alussa. Matti Lieska-
la pitda yrityksen tukikohtaa oivallisena. Muuttovaiheessa hén péaési esitta-
maén toiveita Lansikadun toimitilojen remontoinnista, jotka ovat siitd saak-
ka palvelleet liikkuvan kuvan tekijoitd erinomaisesti.

- Olen pohdiskellut yrittdjan uran tulevaisuutta. Ikdéd mittarissa on jo sen

verran, ettd nuorempia toimijoita olisi hyvé saada tdhdn mukaan. Tilat ovat
loistavat, palveluille on kysyntéd, joten siind mielessé osaaville tekijoille on
tulevaisuutta.
Tiedepuisto-yhteison véelle Lieskalalla on erityisterveiset — mies kutsuu kaik-
ki kiinnostuneet pistdytymaén firman tiloissa. Kutsuun kannattaakin vasta-
ta, silld nykytekniikan ohella Videoflamen tiloissa voi ndhdéd huikean palan
liitkkuvan kuvan historiaa. m



- Videotuotannon kokenut ammattilainen
- Tekee myds 3D-animaatioita

- Hoitaa tarvittaessa juhlien ja live-konserttien video-kuvaukset ja
miksauksen monikameratuotantona
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- Tarjoaa myoés erikoiskuvauspalveluja, kuten ilmakuvausta
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>> Videoflame on palvellut asiakkaitaan jo yli 20 vuotta. Matti Lieskala on uransa atkana toteuttanut
lukemattoman midrin yritysesittelyelokuvia, TV-mainoksia, koulutuselokuz?’y uoteanimaatioita.
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Skannaa QR-koodi* ja lue mistd
on kysymys. Loydédit artikkelin myds
carelian.fi/kuukaudenyritys

Tiedepuistolla toimii sata eri alan yritysta. Niista poimimme
joka kuukausi yhden kiinnostavan Kuukauden yritys -juttusarjaan.
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